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محتوى المادة
اصدار نوفمبر (تشرين 2) 1998


الرمز: 5-7/20/80

المادة: ورشة عمل التسويق

الرقم
قائمة الوحدات
نوع الهدف
المدة
تقنيات التدريب


المقدمة
1.1
0.5
1 ، 3  ، 6 ، 8

1
ما هو التسويق
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

2
الزبون مركز الاهتمام
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

3
تحليل المنافسة
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

4
تحليل البيئة التسويقية
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

5
تقسيم السوق إلى شرائح

الاسواق المستهدفة 
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

6
موازنات التسويق
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10

7
خطة التسويق
1.4 – 1.5
4
1 ، 3 ، 6 ، 10
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COURSE CONTENT
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Course Title: MARKETING WORKSHOP

Training Technique
Duration
Type Obj.
List of Modules
No.

1, 3, 6, 8
5
1.1
Introduction


1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
What is Marketing?
1

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
The Customer is the Focus
2

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
Analyzing the Competition
3

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
Analyzing the Marketing Environment
4

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
Segmenting, Target Markets & Positioning 
5

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
Marketing Budgets
6

1, 3, 6, 10
4
1.4 – 1.5
The Marketing Plan
7










Projects





Workshop Evaluation
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