جدول ورشة عمل التسويق (ITU)
اليوم الأول 
اليوم الثاني 
اليوم الثالث 
اليوم الرابع 
اليوم الخامس 

  الافتتاح

  مقدمة لأهداف ورشة  العمل والمشاركين.

  عرض الورقة الأولى: 

     ما هو التسويق؟ 
 عرض تقرير مناقشات مجموعات العمل في الجلسة العامة.

 عرض الورقة الثالثة: تحليل المنافسة. 

 عرض من المشاركين.
 عرض تقرير مناقشات مجموعات العمل في الجلسة العامة.

 عرض الورقة الخامسة:       تقسيم السوق إلى شرائح والأسواق المستهدفة والتوضيع.
 عرض تقرير مناقشات مجموعات العمل في الجلسة العامة.

 عرض الورقة السابعة:   خطة التسويق
 عرض خطة التسويق لكل مجموعة عمل في الجلسة العامة.

استراحة
 
  مجموعة العمل رقم 1:

الـ 4P’s الخاصة بالتسويق.
  مجموعة العمل رقم 3:

 تمثيل الأدوار المتعلقة بحالة المنافسة.
  مجموعة العمل رقم 5:

 نموذج القوى الخمسة المؤثرة على التسويق
  عرض من المشاركين.


 نقاش في الجلسة العامة.

 الخطوط العامة لخطة العمل.

استراحة الغذاء
 
  عرض الورقة الثانية:

الزبون مركز الاهتمام 
  عرض الورقة الرابعة:

تحليل البيئة التسويقية
  عرض الورقة السادسة:

 موازنات التسويق
  مجموعة العمل رقم 7:

 تحضير خطة التسويق
  تقويم ورشة العمل.

  اختتام ورشة العمل.

استراحة
 
  مجموعة العمل رقم 2:

 السياسة الموجهة نحو الزبون. 
  مجموعة العمل رقم 4:

 تحليل القوة والضعف والفرص والتهديدات  (SWOT Analysis) 
  مجموعة العمل رقم 6: 

 اتخاذ قرار موازنة التسويق 
 استمرار العمل في تحضير خطة التسوق 




















